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ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

«Маркетинг в книжном деле» 

1. Область применения рабочей программы 

Рабочая программа учебной дисциплины «Маркетинг в книжном деле» разработана на основе 

федерального государственного образовательного стандарта (далее — ФГОС) по специальности 

среднего профессионального образования (далее - СПО)    42.02.02 «Издательское дело» (базовая 

подготовка),  утвержденного Приказом Министерства образования и науки Российской 

Федерации от 12 мая  2014 года № 511. 

2. Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы: 

Дисциплина входит в вариативную часть общепрофессиональных дисциплин 

профессионального учебного цикла.  

3. Цели и задачи учебной дисциплины — требования к результатам освоения учебной 

дисциплины: 

Цель преподавания дисциплины «Маркетинг в книжном деле» обусловлена необходимостью 

подготовки специалистов, владеющих навыками обеспечения эффективного функционирования 

книжного рынка. 

         В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен уметь: 

– составлять стратегическую программу деятельности издательского/книготоргового 

предприятия на книжном рынке; 

– использовать различные методики расчет (оптовой, розничной) цены издания и выбора 

ценовой политики на книжном рынке; 

– организовывать рекламные мероприятия, кампании и анализировать их эффективность; 

– использовать новейшие технологии дистрибьюции; 

– использовать законодательные, правовые и отраслевые нормативные документы по 

вопросам, определяющим книгораспространение; 

– использовать профильные информационные и программные средства. 

В результате изучения дисциплины студент должен знать: 

– сущность теории маркетинга; 

– основные процессы формирования ассортиментной политики издательств и 

книготорговых предприятий; 

– методы и способы распространения книжной продукции; 

– методику маркетинговых исследований книжного рынка. 

В результате изучения дисциплины специалист должен овладеть следующими общими и 

профессиональными компетенциями: 



ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы 

выполнения профессиональных задач, оценивать их  эффективность и качество. 

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них 

ответственность. 

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного 

выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития. 

ПК 3.1. Планировать работу производственного подразделения. 

ПК 3.3. Выбирать оптимальный вариант технологического процесса изготовления разных 

видов печатной продукции. 

ПК 3.5. Проводить рекламные мероприятия по продвижению издательской продукции. 

ПК 3.6. Принимать участие в разработке бизнес-плана издательского проекта. 

 

4. Рекомендуемое количество часов на освоение примерной программы учебной 

дисциплины: 

максимальной учебной нагрузки обучающегося - 96 часов, в том числе: 

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося - 64 часа;    

 самостоятельной работы обучающегося - 22 часа. 

 


